Trust.id : un standard partagé pour la tracgabilité des
campagnes programmatiques

A l’ere ou les annonceurs exigent davantage de transparence et de brand safety pour 'achat

meédia digital, le marché se structure pour leur répondre de maniere efficace, pragmatique et
consensuelle.

EdiPub a été missionnée par 'interprofession pour mettre en ceuvre une tracgabilité sur toute
la chaine publicitaire programmatique.
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Qu’est-ce qu’Edi ?
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9 I REGIES Edi structure les évolutions et
INTERNET les perspectives du secteur par des

standards partagés, promeut les
bonnes pratiques et accompagne
le changement, dans un cadre
normatif a portée mondiale.
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Pourquoi Trust.id ?

Dans le cadre d'une campagne publicitaire programmatique,
certaines étapes de la chaine dégradent et modifient
I'information. Chacun fait a son idée , sans se soucier de la
lisibilité globale, voire méme parfois dans l'objectif de maintenir
une « certaine » illisibilité.

Les travaux d’EdiPub ont réuni, ces derniers mois, Annonceurs,
Agences Média, DSP, SSP, Trading Desks, Adservers et Régies pour
définir et mettre en place un identifiant unique partagé par tous
les acteurs de la chaine.

L'identifiant Trust.id est composite et porte les informations
suivantes : annonceur/marque/produit/campagne. Il sert de clé
de rapprochement dans l'exécution de la campagne et les
opérations de reporting.

Cet identifiant est la brique de base de la tracabilité des
campagnes, pour tous les acteurs publicitaires.
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ANNONCEUR

U Pouvoir attribuer une
impression a un

[ S’assurer de la

destination de ses Ul Opérer les campagnes

campagnes O Faciliter les opérations annonceur
2 Suivre 'exécution de reporting [ Identifier les
effective de ses annonceurs achetant
campagnes son inventaire
[ Outiller la demande du marché
[ Accompagner la démarche par I'adoption des
bonnes pratiques normatives
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U Partager des identifiants communs et pérennes sur toute la chaine de I'achat
programmatique, depuis I'ordre donné par I'annonceur, jusqu’au publisher

U Disposer d’une clé de rapprochement dans les opérations de reporting

U Générer une tragabilité fluide et un reporting fiable et plus facile a produire

C’était avant ...

« Nous avons fait un test
grandeur nature et mis dans la
méme salle des éditeurs et des
annonceurs. C'était le grand
brouillard.  Impossible  de
retrouver ce qu'ils avaient fait
ensemble et d'attribuer les
messages au bon annonceur ».
Explique-t-on a ['UDA.

Notre objectif

Tracer  finement  chaque
investissement média d'un
annonceur sur toute la chaine
d'acteurs programmatiques,
au travers d'un identifiant
commun, afin de donner aux
acheteurs l'accés a la
tracabilité et au reporting des
campagnes.

L'éditeur et sa régie auront
une vision plus juste et globale
des campagnes affichées sur
leurs sites (identité des
annonceurs et volume
d'impressions) et |'annonceur
pourra suivre la destination de
ses campagnes publicitaires,
comprendre qui intervient et
pour quelle mission, et
s'assurer de I'exécution
effective  des  prestations
contractualisées.



Principes de base retenus

Définition

La tragabilité des publicités diffusées consiste a suivre leur parcours depuis leur mise a
disposition jusqu’a leur diffusion, en passant par toute la chaine des intervenants dans le
processus.

La tracgabilité, c’est aussi suivre I'adéquation entre les diffusions et leurs objectifs qualitatifs et
guantitatifs, tout au long de la chaine de valeur et dans le temps : quels intermédiaires sont
réellement intervenus dans une campagne programmatique et les options retenues ont-elles été
les bonnes ?

La mise en ceuvre de la tracabilité passe par des modalités
simples :

Lidentifiant unique de la campagne : Trust.ld
La coresponsabilité de I'ensemble des acteurs de la chaine,
chacun s’engageant a mettre en ceuvre les bonnes pratiques
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- Linteropérabilité entre les outils, pour véhiculer Trust.id sans RTB Project ,
. res s OpenRTB API Specification
rupture dans la chaine de tragabilité (travaux sur le standard

Open RTB)
Le reporting basé sur Trust.id comme clé de réconciliation

[Trust.ld] =

[Id annonceur=GLN] +

[Marque] + [Produit] +

[Référence de I'achat
associée ala
campagne]

+ [autres Extensions]

Et a pour finalité...

- La mesure de la valeur et la justification des codts

- Le référencement des services rendus par les acteurs, aux
regards d’objectifs qualitatifs et quantitatifs

- La diminution des dérives, des manquements et de la non
qualité de la diffusion

/EI Le GLN (Global Location Number), est une codification internationale d'identification\
des entreprises, formalisée par 'organisme mondial de standardisation GS1, destinée a
identifier les différents partenaires intervenant dans une transaction commerciale :
c’est le protocole proposé pour le projet.

U Edipub a demandé a GS1 de mettre a disposition des APl pour consulter le référentiel
sur la base du GLN fourni par I'annonceur et saisi dans les systemes. Ces API pourront
permettre de faire des controles a la saisie (vérifier que le GLN correspond bien a

\ I'annonceur) /




Comment fonctionne Trust.id ?

(D) Trust.Id est affecté a la campagne
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@ Lannonceur envoie son brief au Trader (marque, produits, dispositif, objectifs, ...).
Le brief contient les données constituant le Trust.id.

Le Trader crée la campagne dans le DSP, avec son identifiant Trust.id

Le Trader active la campagne / gére le lien avecla -) @
OO
@ Le DSP délivre la campagne. Les bid Responses véhiculent Trust.id.
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Pendant la campagne ou en fin de campagne, tous les acteurs générent leur reporting,
en restituant le Trust.id, clé de rapprochement et de comparaison
@ =

(@) Le SSPregoit et gére Trust.id.
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U Adhésion par 'ensemble du marché

L) Gestion de Trust.ld dans tous les outils (Ad techs)

U Ajout de Trust.id dans le protocole Open RTB (en discussion)

U Validation des Proof Of Concept (POC) en cours

Dorthe Knuds... . ___ e
8:18 AM Today ——

Great appreciation from JP/Politikens
Hus in Denmark. We are currently
discussing Trust.1D in the Danish
market among media, agencies and
advertiers, And we cross our fingers
that this will be implemented into the
RTB protocol. This is probably the
single most important initiative in the
digital eco system for years. We need
the transparency for everybody to
understand what is happening and to
drive an honest and effective market
Dorthe Bjerregaard-Knudsen, COO,
JP/Politikens Hus
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PROGRAMMATIQUE : EDIPUB VEUT LA
TRACABILITE TOTALE DES CAMPAGNES
AVEC TRUST.ID
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LECONOMIE DES MEDIAS ET DE LA PUBLICITE EN LIGNE

Transparence publicitaire :
premieéres exrérimentations
pour l'identifiant Trust.ID

To track spends through the value chain
and reconcile "media cost" between
DSP and SSP at a campaign level, we
need Advertiser name + product name +
campaign name. The most important
part is the campaign name. domain
name, creative, line item.... whatever is
not enough. With camapign name we
can consolidate at campaign level,
product level, Advertiser and Advertiser
group level.
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A must have to increase trust in
progammatic

Gabriel des Vallieres

7:09 PM Apr 2 Verizon Media
Yes sure and will definitely help
advertisers / trading desks / media
saleshouse to track and monitor their
spend/revenue in a header bidding
world.

| Timothee Joinlambert
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PUBLICITE
I really think it can help to build a more
consistent referential for the market.

The dream to get the same information

on both selling and buying side



