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Sur la base des enseignements du Prosumers Media 2024, de l'étude
Cortex « Le futur de I'écran », du livre blanc HMN Meaningful Attention,
d’'une monographie prospective stratégique mobilisant analyse PESTEL et
points de vue d'‘experts externes analystes (sociologues, économistes,
psychologues, etc.) et praticiens (Plateformes de contenus, créateurs de
contenus, dirigeants de meédias, etc.), de la participation d'étudiants en
communication et de lI'expertise interne par verticale media (vidéo, audio,
OOH).
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1. LE NOUVELAGE D'OR DE L'ECRAN
« DE TELEVISION »

2. UN CHANGEMENT PROGRESSIF
DE NOTRE RAPPORT A L'ECRAN

3. L'ERE DE LA MOBILITE IMMOBILE
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MYTHE 1

L'ECRAN, DEFINITIVEMENT
ET LITTERALEMENT PASSE
AU SECOND PLAN

In gital Era,
TV' Even Mean?
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POUR RAPPEL, LES FRANCAIS SONT FAUCHES

9%
Seulement déclarent
vivre confortablement
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TOUS NOMOPHOBES} ‘,
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e 71% des Francais se disent
Incapables de se passer de leur
télephone mobile

e 60 % ressentent une sensation
désagréable quand ils sont privés
de leur portable ou gu’il n'y a pas
de réseau mobile

36 % consultent leur
smartphone lorsqu’ils vont aux
toilettes 2 = gz - -~

* 39 % ont déja essayé de s’en -y SERPWRE Y T
défaire... sans succes o ) il .

Observatoire santé de la mutuelle Pro BTP et le centre de recherche de I'Institut
Rafaél 2024
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43% DES FRANGAIS ONT RENONCE A DES
5!:..'5!! ACHATS ALIMENTAIRES POUR DES RAISONS
FINANCIERES

ET POURTANT, EN CETTE PERIODE D'INFLATION,
LE PRECIEUX ECRAN TV NE SEMBLE PAS SUBIR
LES RESTRICTIONS

Capital

Face a l'inflation, les Frangais pratiquent la

«deconsommation»
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PRES DE

LA MOITIE DES TELEVISEURS

SONT CONSERVES MOINS DE

5 ANS

SOITUNE DUREE D’UTILISATION COMPARABLE
A CELLE D'UN SMARTPHONE (ENVIRON 3 ANS)
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LES RAISONS DE CE REMPLACEMENT FREQUENT ?
UNE OBSOLESCENCE CULTURELLE PLUTOT QUE TECHNIQUE

1téléviseur sur 2 est remplacé alors qu’il fonctionne encore pour obtenir un meilleur objet,
plus grand, connectég, une meilleure qualité d'image...

Le baromeétre du numérique — ARCEP - 2023 Médiamétrie — WEB Observatoire - 2023
HAVAS 11



| could watch
1V with you
forever.

ET QUAND ON AIME,
ON NE COMPTE PAS

* Les Francais dépensent 470 €
en moyenne pour un téléviseur

* Pourréférence:
487 € pour un Smartphone
et 697 € pour une bague de
fiancailles ;-)

« En 2022,42% des Francais ont méme
plusieurs écrans

* Et plusilyade monde ala maison plus
onena!

12
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_LES FRANCAIS PRATIQUENT LE TROUPLESS
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L'ACTIVITE PREFEREE DE.S FRANQAIS

‘._, ":I?‘" Ey . ™ b WS-, a ’m
//;,- Autant que passer du temps avec ses proches)

Et I0|n devant aIIer au restaurant falre des balades dans la nature ou faire I’ amour..

N
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ETLEPOSTEDETV, C'EST _
L'ECRAN PHARE DELAVIDEO

M-t Xe[5380% de |a DEl de la

se fait surle poste de
télevision

23 bde la durée du replay
et gy 1de la consommation

quotidienne de VOD/SVOD

a5 36% D'EXCLUSIFS POSTETV
L\ sur la SVOD

| R TV Tous lieux et tous écrans : en live, différé ou replay / Médiamétrie — Global Vidéo
: — Octobre-Décembre 2023

HAVAS




L'ECRAN TV A LA CONQUETE DES
CONTENUS DEVELOPPES POUR
LE SMARTPHONE

3EME pour consommer les vidéos Internet
des pure players (derriere le smartphone

ECRAN et I'ordinateur)

30Y% de la consommation quotidienne YouTube
0 estréalisée surle postede TV

Médiamétrie — Global Vidéo — Octobre-Décembre 2023
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DES USAGES QUI SE
DIVERSIFIENT

3 A/ Yregarder un programme/une émission

au moment de sa diffusion a la télévision

i

sy Jregarder des émissions/ programmes

TV apres diffusion

o re)/Jregarder des vidéos sur Internet

19,8

v Jécouter de la musique sur Internet

HAVAS




D'AILLEURS, TOUT LE MONDE VEUT FAIREDELATV

GJournalduk r : | 7
ee S

rpz o o Ma fille est une futur star
YouTube veut concurrencer la télévision avec SR ere e

une offre gratuite

¥ -

%
-h

I'Opinion mﬁ?&u"’w}m-m

Les réseaux sociaux sont en train de devenir desiittag
chaines de télévision comme les autres

HAVAS
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ALORS QUE LE SMARTPHONE EST PLUTOT COUTEAU-
SUISSE

G

Pendant le Covid, on a accéléere la transformation digitale mais on a surtout remis
au centre du game l'écrande TV.

C’est interessant de voir quavant le Covid, le mobile était le device roi.

Il revient en force, et est lui-méme un hub.

HAVAS
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L'ECRAN EST L'AUTEL DU DIVERTISSEMENT

» LESTVNAUTES UTILISENT A
'ECRAN DE TV POUR
CONSOMMER MEDIAET
LOISIRS

HAVAS

« L'ecran de TV est un hub
d’Entertainment, ou

tu vas regarderde la TV en
live, Youlube et jouer aux
jeux video. Et tu vas avoir

une proposition de plus
en plus large en termes
de divertissement sur
ce device TV.»

Médiamétrie — Web Observatoire — T2 2023
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MYTHE 3

LATV, UN PASSE-TEMPS
POUR RETRAITES
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AT
|

% ens. pop.

% TVnautes

15-24ANS IS 15,3%

DES CONSOMMATEURS
PLUS JEUNES QU'ON NE 25-34ANs  IERYLE 14,5%
LE CROIT

50-64 ANS 25,1%

65-80ANS NN 212%

HAVAS 23




ULTRADIGITALISES

HAVAS

94.,.2%

Sont inscrits sur au moins un réseau
social

81,8%

Pratiquent le streaming vidéo

84.,4%

Sont des acheteurs en ligne

58,7%

Sont des joueurs en ligne

Web Observatoire, T2 2023, Médiamétrie
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QUI PROFITENT DU MOMENT
TVPOUR CONNECTER

AU MONDE

83,5%

Pour effectuer des recherches sur
Internet

72,9%

Pour consulter I'actualité sur Internet

80,8%

Pour communiquer via messagerie
instantanée/ SMS/ emails

78,1%
Pour consulter les réseaux sociaux

Web Observatoire, T2 2023, Médiamétrie
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LES JEUNES S’EN SERVENT COMME DE N'IMPORTE
o138 S 7.1 JMAIS EN PLUS GRAND

m Le temps hebdomadaire passé par les Gen Y
&ZdevantlaTV

Déclarent regarder du contenu vidéo sur leur

o
63 /0 television au moins une fois par semaine (TV,

13-39 ans streaming videéo, YouTube, etc.)

YPulse — 2024 — chiffres Europe
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POURTANT, ONY RETOURNE...

G

Avant on nous predisait une consommation video de plus en plus
personnalisée, mobile, individualisée, snackée.

Aujourd’hui, tout Ile monde revient sur le contenu shared qui rassemble
surun écranTV.

HAVAS
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UN CREATEUR DE LIEN

RITUELS FAMILIAU RENDEZ-VOUS SOCIAUX

8 familles francaises sur10

jugent les soirees de visionnage
comme importantes ou tres
importantes dans la vie de famille

ATCH
RTY

prime video
v7

HAVAS 29



8 Francais sur10

Aiment parler de la telévision en
famille ou entre amis

D'entre eux aiment en parler
avec leurs collegues



LECRAN, INSTRUMENT
DE LEMPRISE




UNE CONSOMMATION
PASSIVE DE CONTENUS ?

HAVAS N



CES DERNIERES ANNEES, LES FRANCAIS ONTETE
CANTONNES ALEUR DOMICILE

80% des Francais passent plus de temps
chez eux depuis la crise sanitaire

INFLATION

(53 &/ YJe limite mes sorties

5Y5%/ Y Je limite mes loisirs

HAVAS Sources : Opinionway Les Francais et la hausse des prix, JLL Barométre des préférences salariés 2022, 33
Harris interactive, étre chez soi...quelles perspectives ?



L'INJONCTION EST DEVENUE
INTENTION

52% ' 41%

GEN Z BOOMERS

Pour une soirée de weekend classique, je préfére
rester chez moi et regarder une série que de prévoir
une sortie (aller au restaurant, a un concert, etc.)

Havas x BETC, 10/2023
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C'ESTLE REGNE DE LA MAISON WELLNESS:: ~
LA MAISON EXTENSION DE SOIETLIEU DE BIEN-ETRE

Leroy Merlin : « On ne construit pas
simplement sa maison, c'est avec elle La maison devient une extension de moi
que l'on se construit. »

Claudine Penou

« Dis-moi comment est ta
maison, et je te dirai qui tu es » (.-

Et je prends soin de moi quand je
prends soin d’elle

Et si on essayait de repenser
son intérieur selon la méthode
AIBI basée sur I'introspection ?

HAVAS
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PLATEFORMES

M’évader du quotidien i150
Me rend heureux 126

M’inspire 111

HABITAT

M’inspire 1126
Me rend heureux i1ll

M’'évader du quotidien i110

K{S)



NOTRE RAPPORT A L'ECRAN CHANGE
PROGRESSIVEMENT



VERS UNE EXPERIENCE
COMPLETEMENT SEAMLESS
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OBJET DE CONTEMPLATION MEME ETEINT

The Frame de Samsung, mi téléviseur mi ceuvre d’art

HAVAS
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L'ECRAN NE FAIT PLUS ECRAN

LG créé le premier téléviseur transparent qui s’incorpore parfaitement a son environnement

HAVAS
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NOUS ALLONS VERS LES AUTRES, LES BIENS,
LES SERVICES OU LES EXPERIENCES

LES AUTRES, LES BIENS, LES SERVICES
OU LES EXPERIENCES VIENNENT A NOUS
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L'ECRAN C’ESTLE
NOUVEAU DEHORS

HAVAS




NOUVELLE VITRINE,

NOUVELLE RUE COMMERCANTE,
NOUVEAU CENTRE COMMERCIAL

HAVAS

3 utilisateurs de smartTVsur10

ont déja réalisé des achats directement depuis
leurCTV

51°/o d’entre eux souhaiteraient le faire a I'avenir

630/0 d’entre eux aimeraient avoir acceés aux

inventaires des marques/ magasins directement
depuis leur CTV

Shoppable TV Study, LG AdSolutions 2024
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L'ECRAN C’ESTLE
NOUVEAU MIROIR
MAGIQUE

HAVAS




DES ECRANS QUI REPOUSSENT
TOUJOURS PLUS LES FRONTIERES
DE L'IMMERSION... POUR DEVENIR
LE NOUVEAU VOYAGE (ABORDABLE,
DURABLE ET DESIRABLE) ?

HAVAS




POSTFACE




Questions are more powerful than answers.

“Foresight isn't about prediction, and it's more than preparation.
It’s

Instead of predicting and being wrong, more valuable:
be wrong in that.

After all, a good futurist provokes and admits that they don’t have the answer.

Matt Klein, The META Trending Trends 2024

HAVAS

. You can’t
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