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3. TROP DE VIDÉO TUE LA VIDÉO ?
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Observatoire santé de la mutuelle Pro BTP et le centre de recherche de l’Institut 
Rafaël 2024

8



9



10



Le baromètre du numérique – ARCEP - 2023 Médiamétrie – WEB Observatoire - 2023
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TV Tous lieux et tous écrans : en live, différé ou replay / Médiamétrie – Global Vidéo 
– Octobre-Décembre 2023
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Médiamétrie – Global Vidéo – Octobre-Décembre 2023
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Médiamétrie – Web Observatoire – T2 2023
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% TVnautes % ens. pop.
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Sont inscrits sur au moins un réseau 
social

Pratiquent le streaming vidéo

Sont des acheteurs en ligne

Sont des joueurs en ligne

Web Observatoire, T2 2023, Médiamétrie
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Web Observatoire, T2 2023, Médiamétrie
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YPulse – 2024 – chiffres Europe
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Sources : Opinionway Les Français et la hausse des prix, JLL Baromètre des préférences salariés 2022, 
Harris interactive, être chez soi…quelles perspectives ? 
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Havas x BETC, 10/2023
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La maison devient une extension de moi

Et je prends soin de moi quand je 
prends soin d’elle
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The Frame de Samsung, mi téléviseur mi œuvre d’art
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LG créé le premier téléviseur transparent qui s’incorpore parfaitement à son environnement
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Shoppable TV Study, LG AdSolutions 2024
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